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Nombre de la asignatura:

Disefio Grafico Publicitario |

Clave de la asignatura: ART-303
Pre-requisito: DBJ-202
Co-requisito:

Horas tedricas — Horas préactica — Créditos 4 -2 -4

ll. PRESENTACION:

Dibujo Publicitario | estd concebido dentro de la modalidad de taller teérico-practico y
esta orientada al desarrollo de las capacidades creativas del estudiante y al desarrollo
de sus habilidades en el manejo de materiales e instrumentos propios de la actividad

profesional.

Como parte inherente al proceso creativo se realizaran, de manera sistematica, la
investigacion como fundamento del proceso de conceptualizacion, materializacion y
producciéon del objeto de estudio, mediante la interaccion tedrico-practica, como
marco de referencia para su analisis, discusion, profundizacién y cuestionamiento de
las ideas creativas de las piezas de comunicacion publicitaria.

. PROPOSITOS GENERALES:

Al finalizar el curso, el alumno sera
capaz de:

» Aplicar la metodologia del proceso creativo en la conceptual y de
realizacion de mensajes publicitarios de comunicacién gréfica.

* Analizar los conceptos basicos del dibujo publicitario, su estructura, uso
y aplicacion en correspondencia con los objetivos de comunicacion.

» Demostrar las capacidades sobre las caracteristicas y funcionamiento de los
Departamentos de Arte de las agencias de publicitarias.
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IV. GUIAS APRENDIZAJE:

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD I.- El anuncio de prensa: Al haber finalizado esta
guia de aprendizaje el estudiante podra: crear los disefios de anuncios de prensa en
correspondencia con los objetivos de marketing y comunicacion y las necesidades
del posicionamiento del anunciante. Podra elaborar el arte final de anuncios de
prensa para diferentes medios de publicaciones periddicas, segun las normas del
perfil de cada publicacion.

Leccion 1.1 Concepto de anuncio. El anuncio de prensa.
Leccion 1.2 Elaboracion del copywriter.
Leccion 1.3 Bocetos preliminares y borradores.

Leccion 1.4 La Definicion de las imagenes principales. o
Leccion 1.5 Diferentes técnicas de ilustracion y su aplicacion en el arte de

prensa.

Leccion 1.6 Bocetos Finales.

Leccion 1.7 El arte final.

Foro Publicidad y arte.

Tareal.- Realizar bocetos sobre un anuncio publicitario.

Tarea2.- Entregar reporte de lectura de las distintas técnicas de ilustracion.

Prueba Guia # 1.

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD II.- EI brochure: Al término de la guia 2, el alumno
sabra: demostrar sus capacidades creativas en el disefio y realizacion de proyectos
de brochures con fines publicitarios.

Leccion 2.1 Concepto de Brochure.

Leccion 2.2 Caracterizacion y topologias creativas del brochure.
Leccion 2.3 Elaboracion de textos y seleccion de imagenes.
Leccion 2.4 El Brochure: estructura tipografica.

Leccion 2.5 Relacion texto e imagen.

Leccion 2.6 Imagen por texto.

Leccion 2.7 Texto por imagen.

Leccion 2.8 Elaboracion del arte final.

Chat.- Creatividad.

Foro.- El brochure.

Tarea 1.- Investigar varios conceptos de creatividad.
Tarea2.- Realizar varios brochures como practica.

Prueba Guia # 2.

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD lll.- El catalogo. Al término de esta guia, el alumno
podra: demostrar sus capacidades creativas en el disefio y realizacién de proyectos
de catalogos con fines publicitarios.

Leccion 3.1 Concepto de Catalogo.

Leccion 3.2 El catalogo en la publicidad como fenémeno de la promocion.
Leccion 3.3 El Catalogo: estructura tipografica.

Leccion 3.4 Relacion texto e imagen.

Leccion 3.5 Imagen por texto
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Leccion 3.6 Texto por imagen
Leccion 3.7 Presentacion, cuerpo de texto, parte final
Leccion 3.8 El disefio exterior del catalogo, sus partes.

Blog.- Imagen vs Texto.
Tarea 1.- Utilizar habilidades adquiridas para realizar catalogos.
Tarea 2.- Disefar portadas de un catalogo.

Prueba Guia # 3.

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD IV.- Medios de publicidad e xterior: Al término de la
unidad, el alumno debera saber: elaborara proyectos de publicidad exterior teniendo
en cuenta la caracterizacion de cada medio y su efectividad tales como: vallas,
pizarras electronicas, display, entre otros medios de publicidad exterior.

Leccion 4.1 Concepto de publicidad exterior.
Lecciéon 4.2 Publicidad Exterior. Sus caracteristicas.
Lecciéon 4.3 Medios de Publicidad Exterior.

Lecciéon 4.4 La valla. Leccion 4.5 La valla Movil.
Leccién 4.6 Publicidad en flota de vehiculos.
Lecciéon 4.7 El afiche.

Leccion 4.8 Bajantes o banderolas.

Leccion 4.9 Display.

Foro.- Medios de publicidad.
Tarea 1.- Investigar sobre publicidad exterior y sus caracteristica.
Tarea 2.- Realizar afiches sobre una venta de vehiculos.

Prueba Guia # 4.

GUIA APRENDIZAJE UNIDAD V.- El storyboard: Al término de la unidad, el alumno
sabra con certeza: elaborara comerciales para Cine y TV. de 30 y 20 segundos,
utilizando el lenguaje profesional, tanto en el guion técnico como de contenido.

Leccion 5.1 Concepto de Storyboard.
Leccion 5.2 Disefio de Storyboard.
Leccion 5.3 Guiodn técnico.

Leccion 5.4 Guion de contenido.
Leccion 5.5 Estructura: Efectos visuales y de sonidos.

Chat.- Ciney Tv. _ _ o
Tarea 1.- Investigar sobre las parte de un guion de un anuncio publicitario.
Tarea 2. Investigar los efectos visuales mas utilizados en la TV.

Prueba Guia # 5.
Prueba Final.



